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Gruppo unico
per Bailo e Vist

Alessandra Saletti

w2 Dagli attacchi da sci
all’abbigliamento outdoor e
invernale per il tempo libero:
puntaaconquistare ilmerca-
todelladoppiastagionalitala
nuova aggregazione, tutta
trentinaealtoatesina, nel set-
tore dell’abbigliamento spor-
tivo. Bailo Spa e Vist Srl han-
no annunciato nei giorni
scorsiun progetto diintegra-
zione produttiva e commer-
ciale chenell’arco diun quin-
quennio potrebbe portare il
nuovo gruppo ad un aumen-
todifatturato dazo a36 milio-
ni (con un Ebitda stimato al
17%). In vista, anche un au-
mento dimensionale eun po-
tenziamento della rete com-
merciale conpossibilita dige-
nerare indotto e nuovaoccu-

gana, dove trovera posto lo
stabilimento da 6mila metri
quadribase operativaeretail
del gruppo.

Una ssinergia che si propo-
ne diraggiungere nuovi mer-
catiinternazionali, quellasvi-
luppata tra Bailo, marchio
presente nel settore da oltre
cinquant’anni, noto per aver
introdotto in Italia materiali
ad alta specializzazione co-
me il Gore Tex o il Pile per
I'abbigliamento sportivo, e
Vist, specializzata in piastre
e attacchi da sci e nell’abbi-
gliamento perlaneve. Moto-
redelrilancio, una gamma di
abbigliamento sportivo pilt
- completa, differenziata per
stagionalita e segmentazio-
ne di clientela, da gestire in
modo pil coordinato, pur
conservando l'indipendenza

pazionesoprattuttoin Valsu- -

commerciale dei marchi sto-
ricidel gruppo: Viste Bailoe
Silvy Tricot (marchio di pro-
prieta di Bailo), molto carat-
terizzati dal punto di vista
tecnico-qualitativo.Il proget-
to partira conil lancio di cin-
que linee, con i marchi stori-
ci affiancati da Teamwear
(sviluppata congiuntamente
daBailo e Vist) e Tecnico.
Un mercato, quello
dell’abbigliamento per gli
sportinvernali, che secondo
Unioncamere in Europa va-
le oltre 2 miliardi e che nella
solaregione alpina muove il
43% del mercato mondiale.
Prospettive di sviluppo an-
che per quantoriguardalari-
chiestadiabbigliamento per

36 milioni

Abilandio. Si tratta dei ricavi
complessivi delle due aziende
attive in Trentino-Alto Adige

l'outdoor attivo (9,7 milioni
di fatturato retail in Euro-
pa), in crescita soprattutto
sul mercato asiatico (+20%)
e americano (+10%).

Sede commerciale, marke-
ting e showroom della
newco saranno localizzati in
Alto Adige, ad Ora, mentre il
pianodisviluppo prevedeun
potenziamento della rete di
distribuzione con nuove so-
cieta oltre a quelle gia attive
negli Stati Uniti e in Svizzera.
InItalia, programmatal’aper-
tura di 23 negozi monomar-
ca,due outlet e lo sviluppo di
unarete di vendita diretta.
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